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NORMES DE PUBLICITAT I COMUNICACIÓ 

Introducció: 

Amb este manual es pretén realitzar una guia senzilla que servisca de referència en la 

implementació de la identitat gràfica de Labora i la seua convivència amb les altres 

administracions o entitats col·laboradores.  

Tots els perceptors de fons de Labora tenen l'obligació general de reconéixer l'origen i garantir 

la visibilitat del finançament del Servici Valencià d'Ocupació i Formació. 

 

Obligacions en matèria de comunicació i publicitat: 

 

➢ Ús dels logotips en publicacions i publicitat:  

 

En totes les accions de comunicació i publicitat que es realitzen sobre qualsevol actuació 

finançada per la Generalitat Valenciana a través de LABORA, cal inserir, en un lloc visible i 

respectant les proporcions, els següents logotips: 

 

Enllaç de descàrrega 

 

 

https://labora.gva.es/va/informacio-institucional/logos/recursos-graficos
https://labora.gva.es/va/informacio-institucional/logos/recursos-graficos
https://labora.gva.es/va/informacio-institucional/logos/recursos-graficos
https://labora.gva.es/documents/166000883/173110931/Labora+-+GVA+-+negro.png/ceb53154-b38d-4378-8aaa-8fb70e8a2810?t=1739263141139
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- En el cas que s'incorpore el logo de l'alguna entitat col·laboradora, s'haurà de respectar l'orde 

i la proporció. La grandària del logotip de l'entitat col·laboradora no podrà ser més gran que el 

de la Generalitat Valenciana. Per a separar els logotips de la Generalitat i LABORA (de l'entitat 

col·laboradora) cal inserir una línia vertical negra.  

 

 

- Si l'actuació de què es tracte compta a més amb cofinanciació de la Unió Europea,  s'haurà 

d'incloure el logotip corresponent: 

- Si l'actuació de què es tracte compta a més amb la cofinanciació del Gobern d’Espanya a 

través de algú dels seus Ministeris s'haurà d'incloure el logotip corresponent 

 

 

- Si l'actuació que es publicita forma part del Pla de Recuperació, Transformació i Resiliència, 

caldrà incloure el logotip corresponent: 

 

 

https://labora.gva.es/va/informacio-institucional/logos/recursos-graficos-ue
https://labora.gva.es/va/informacio-institucional/logos/recursos-graficos-sepe
https://labora.gva.es/va/informacio-institucional/logos/recursos-graficos-sepe
https://drive.google.com/drive/folders/1Nzm4Yg4BTln7B7bvIiWxb_opEEo8QQAM
https://drive.google.com/drive/folders/1Nzm4Yg4BTln7B7bvIiWxb_opEEo8QQAM
https://labora.gva.es/va/informacio-institucional/logos/mecanismos
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➢ Exemples de colocació de logotips: 

 

o En este enllaç es mostren exemples de colocació de logotips amb tots els seus 

elements. 

 

➢ Manuals de marca:  

Per a ampliar informació sobre els detalls dels logotips, s'adjunten enllaços als manuals de 

marca:  

*Manual de marca de la Generalitat Valenciana 

 

*Manual de marca de LABORA 

 

* Manual de marca de la Unión Europea 

 

 

➢ Suports en els quals s'ha d'emprar la identificació de les institucions participants: 

 

1- Material de papereria:  

 

a. Comunicacions per escrit a participants de qualsevol programa 

b. Certificats d'assistència   

 

2- Comunicacions en premsa:  

 

a. Anuncis publicitaris:  

En qualsevol campanya publicitària que es realitze o en publicacions pròpies  

 

b. Notes i rodes de premsa: 

En el text de les notes de premsa i de les convocatòries de rodes de premsa que 

s'organitzen 

 

3- Xarxes socials  

Qualsevol xarxa social en la qual tingueu canal (Facebook, Twitter, Instagram, Telegram, 

TikTok, etc.): (més exemples en la part final del manual) 

- En el text del vostre post els hashtags: #SomLabora i/o #eshoradelabora i quan 

l'actuació estiga cofinançada per la Unió Europea utilitzeu #FSE+ al costat de 

l'emoticona de la bandera de la UE que podeu trobar en la galeria d'emoticones. 

Així mateix s’ha d’etiquetar a @gvalabora. 

https://labora.gva.es/documents/166000883/166315607/Ejemplo+de+colocaci%C3%B3n+de+los+logos/f193f532-9b4f-4006-973d-36760bd098a8?t=1739263978037
https://labora.gva.es/documents/166000883/166315607/Manual+de+marca+Generalitat+Valenciana+-+identitat.pdf/f50adc4d-7d0d-430f-ad42-15fec8f79cb8
https://labora.gva.es/documents/166000883/166315607/Manual+de+marca+LABORA.pdf/55cd70f3-8dea-48d4-ace9-64eb61fa2cd0
https://ec.europa.eu/info/sites/default/files/eu-emblem-rules_es.pdf
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- Quan s'elabore un vídeo per a YouTube o píndoles en qualsevol canal: 

1. Incloeu un frame final en el qual aparega el logo de la vostra 

entitat juntament amb la pastilla corresponent 

https://www.youtube.com/watch?v=tM8LPeGpEeM 

 

4- Material imprés: 

a. En publicacions:  

- En la portada i/o contraportada. 

b. En uniformes:  

- En samarretes/pols/impermeables/jaquetes:  

1. Hauran d'inserir-se els logotips de manera que siguen visibles, 

bé en la part frontal com en la posterior (en el següent 

exemple, el logotip de la Generalitat Valenciana està en la part 

davantera i el de LABORA en la part posterior). 

https://www.youtube.com/watch?v=tM8LPeGpEeM
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- En motxilles/gorres/bosses: 

1. La pastilla de logos apareixerà visible. 

2. En el cas de les gorres poden separar-se els logotips. 

 

 

5- Material audiovisual: 

a) Falques de ràdio:  

1. Per a l'elaboració de falques radiofòniques i qualsevol 

altre treball audiovisual, cal incloure com a tancament de 

la mateixa la següent locució: “LABORA; GENERALITAT 

VALENCIANA. Ací. Ara”. 

b) Audiovisuals:  

1. Per a l'elaboració de qualsevol treball de caràcter 

audiovisual, com vídeos, enregistraments, CD’s, DVD’s, 

presentacions en format electrònic, etc.:  

a. En la caràtula dels DVD/Vídeos haurà de figurar un 

espai reservat on s'inclourà la pastilla de logotips. 

b. En audiovisuals ha d'aparéixer en el tancament 

l'emblema de la GVA i LABORA (i Cofinançat per la 

Unió Europea quan siga procedent), al costat del 

logotip de l'Òrgan Gestor, sense compartir espai 

amb uns altres i ocupant tota la pantalla durant 

almenys 4 o 5 segons. Així mateix, s'inclourà la 
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locució: “LABORA; GENERALITAT VALENCIANA 

(“Cofinançat per la Unió Europea”, quan siga 

procedent)”. 

Exemple de com utilitzar correctament els elements de comunicació: 

 

 

 

 

 


